
在家当主播的老师：王敏，《广告策划与创意》课程建设纪实——面对疫情，线上授课
有“备”才能无“患”。

这场突如其来的传染病给各行业带来了不同程度的冲击，有不少行业开始改变运作方式。云卖房、云理发、云

卖车等新手段应运而生。作为传统的“面对面”授课的大学课堂显然也不能独善其身，在近一个月时间里，全国各

大高校教师在手忙脚乱中转职成为“主播”，煞是辛苦。学院早在正月就通知教师们准备线上课程，一个月来教师

们从摸索录屏软件、准备课件、研究直播软件，研究教学方法上花费了大量时间进行课程建设，有老师直言：“为

了一节课，要花好几个小时准备材料，比面授辛苦多了”。

在这样全员教师加班备课的大背景下，也有少部分教师对线上课程的准备处于较为轻松的状态。如广告策划与

创意课程，面对线上授课，课程组事先就有了充分准备。

一、当线上线下混合教学改革计划遇见疫情

《广告策划与创意》是由付凌云副院长牵头，教师王敏、熊霞余、孙颖参与建设的广告学专业核心课程，在合

格评估之前就已经完成了所有知识点的视频讲解。本学期 17 广告本科课程由王敏、付凌云两位教师组成了教学团

队，在 2019 年底即开始计划利用核心课程线上资源进行教学，为此设计了线上线下混合教学改革基础方案，尝试

使用“线上知识点+线下课程讨论”授课模式进行本学期的授课。



当疫情到来，原本所担心的学生不接受线上教学模式的担忧化为乌有。授课小组将课程教学做成了“服装超星

平台讲授知识点”+“直播课程互动答疑”+“服装超星 PBL 功能进行项目练习”为主的网络互动教学模式。

二、多年的课程建设与方法积累保证了快速反应。

广告策划与创意课程之所以在本次线上课程中表现的如此从容，和近年来课程团队的稳定和对课程不断建设息

息相关。自广告学开始该课程来，教学团队一直由付凌云、王敏等骨干教师组成，无论从教学资料的丰富程度还是

从教学设计的合理程度上都经得起教学条件变化的考验。例如，对于该课程的教学方法，王敏老师总结了近几年广

告策划教学经验，在其发表的论文《“赛事偏向型项目教学法”在广告策划课程中的应用》中就提出了可使用微课



等形式将知识点的学习放到课前预习，课堂进行赛事项目为导向的讨论促进学生应用能力的养成等观点。付凌云利

用校企合作资源，将业界实操案例引入课程资料库，丰富了学生学习资料，拉近了学生和行业距离。

三、第一周教学效果让人眼前一亮。

教学方法设计效果的好坏，最终的评判应该来自于学生表现。为了学生在预习时达到最好效果，课程组提前

一周就将直播时相关问题发给学生，引发学生思考。在直播中学生回答问题的积极性超出了教师期望，学生们由于

不用直面教师，不用直面其他同学，无论在回答问题的深度上还是广度上都远超传统课程，达到了非常好的学习效



果。

小结

这次疫情危机，一方面给了国家经济以沉重的打击，但也给了线上课程这个新事物发展的机会。往年学校一而

再地鼓励教师建设线上资源，鼓励使用新的教育教学方法但收效不佳，但在今年这个特殊的环境下，所有教师都拿

出来百分百的热情进行资源建设，履行自身责任。



我们可以看到，灾难击不垮中国人，各行各业都在用自己的努力为“战疫”提供自己的力量，老师们认真授课

解答问题、学生认真学习积极探讨问题。

我们都相信，胜利的一天就快要到来，祖国加油！


